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Besser oder schéoner?

Eine grof3e Frage flr uns Augenmenschen. Wer aus dem ,oder* ein ,und®“ machen mdchte,
wird in meinem Portfolio sicher flindig werden. Darin enthalten sind meine Arbeiten
der letzten 5 Jahre als Kommunikationsdesignerin/Art & Creative Direktorin/Teamleiterin fur
Scholz & Friends, Quadriga Berlin, Glow u. a.

Aktuell arbeite ich als Freelancerin sowohl fUr Agenturen als auch
far eigene Endkunden — remote oder vor Ort.

Ich freue mich auf viele neue Projektel
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SKIEZ & SCHNAUZE"

THE SOUND OF BERLIN

KAMPAGNEN-KEYVISUAL FUR DEN BERLIN-PODCAST ,KIEZ & SCHNAUZE*

Als zustandige Kreativagentur fir das Berliner Stadtmarketing *wir.Berlin” erhielt
Glow Communication GmbH von Berlin Partner den Auftrag, ein Erscheinungsbild
fur den Podcast "Kiez & Schnauze” zu gestalten.

Ein Podcast in dem sich Berlin in all seinen Facetten zeigt. Eine Stadt voller bunter
Gegensatze. Eine Stadt, die wir lieben und hinterfragen. So divers wie traditionell.
Metropole wie Dorf. Er 1adt ein zu gemeinsamen Blicken hinter den

Vorhang Berlins und zum Entdecken spannender Themen Uber die nheusten Trends
und Entwicklungen der Zukunft.

Gesucht wurde eine Gestaltung, die in grof3 und klein funktionieren, als Keyvisual auf
Plakaten und als Icon auf Spotify und dabei so frech und rotzig sein sollte wie Berlin
und der Titel des Podcasts selbst.

Unsere Idee war, nicht nur eine, sondern sieben Berliner Schnauzen zu prasentieren
und sie collageartig aneinander zu setzen. So konnten wir Diversitat zeigen, Vielfalt,
die Berlin ausmacht, denn alle Stimmen kommen im Podcast zu Wort.

Art Direction & Supervision des Kreationsteams bei Entwurf und Umsetzung
der Print- & Social-Media-Assets und eines Video-Trailers



POSTER |VIDEO-TRAILER

EZ&

SCHNAUZE

UNSERE THEMEN. UNSERE STADT.

DER BERLIN PODCAST -u|||||u- JETZT REINHOREN
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wir.berlin/podcast

- Trailer
”Kiez & Schnauze” — Der Berlin Podcast

0:26

GLOW — CREATIVE TEAMLEAD [AD & DESIGN



SOCIAL MEDIA — INSTAGRAM [SPOTIFY |MOTION GRAPHICS

GLOW — CREATIVE TEAMLEAD [AD & DESIGN
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#AUSLIEBE

JUBILAUMSKAMPAGNE — 175 JAHRE DIAKONIE

PRINT [ SOCIAL MEDIA | WEBSITE [ IMAGEFILM [ WERBEMITTEL

Die Diakonie feiert 2023 Geburtstag! Unter dem Motto #ausLiebe riicken sie zu
ihrem 175. Jubildum Einkommensarme, Kranke, Wohnungslose, Gefllichtete und
viele andere in den Mittelpunkt.

Entwicklung einer deutschlandweiten crossmedialen Image-Kampagne, die auf
das breite Leistungsspektrum aus 175 Jahren Diakonie aufmerksam macht, aber auch
aktuelle Herausfordungen beleuchtet und einen Blick in die Zukunft wirft.

Mit sehr nahbaren, authentischen Motiven werden stolz Szenen aus dem Alltag der
Diakonie prasentiert. Die teilweise koketten Wortspiele regen zum Nachdenken an
und stiften Interesse flr soziales Engagement. Gestalterisch sollte sich die Kampagne
in Grundzigen an das bestehende Corporate Design anlehnen, sich jedoch anlésslich
des Jubilaums mit einer eigenen Handschrift herausheben.

Creative Direction, Design und Umsetzung (Kampagnenmotive Off- & Online,
Marketingelemente, Manual) [ Shootingbegleitung [ Supervision Kreationsteam (Art
Direction, Webteam, Filmteam, Mediengestaltung)



DIAKONIE IMAGEKAMPAGNE #AUSLIEBE — PRINT [SOCIAL MEDIA GLOW — CREATIVE TEAMLEAD [AD & DESIGN

diakonie_deutschland Es gibt diese Menschen,
die selbstlos ihre Zeit, Kraft und ihr Herz investie-
ren, um anderen Gutes zu tun oder ein soziales
Projekt voranzubringen. Wie kénnen wir diesen
Alltagsheld*innen gebiihrend Danke sagen?
Indem du sie fiir unser Gewinnspiel nominierst!
Wir wollen etwas zuriickgeben und verlosen ein ...
Mehr lesen




175 JAHRE DIAKONIE — KAMPAGNEN-LANDINGPAGE [IMAGEFILM

- https://ausliebe.diakonie.de

GLOW — CREATIVE TEAMLEAD [AD & DESIGN
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LET S ACT

KAMPAGNE

SOCIAL MEDIA [ PRINT

Letsact ist eine gemeinntitzige Volunteering-Plattform in Form einer App,
die ehrenamtliche Helferinnen und Helfer sowie Hilfesuchende in ganz Deutschland
auf unkomplizierte Weise zusammenbringt.

Entwicklung einer Kampagne zum Erreichen von mehr App-Downloads/ Generierung
von mehr App-User*innen. In einer ersten Phase Berliner*innen flr‘s Ehrenamt
begeistern, danach den Rest Deutschlands, .

Wir zeigen via Split-Screen Bildpaare| Matches — linke Seite: Hilfe-Bedarf/Notsituati-
on, rechte Seite: engagierte Volunteers in Action bei entsprechendem Ehrenamt.

Creative Direction [ Supervision Kreationsteam (Art Direction, Mediengestaltung)



LET'S ACT — KAMPAGNE

Caption
KINDER- & JUGENDHILFE

Du willst Kinder und Jugendliche
unterstUtzen, sie férdern und ihnen
ein L&cheln ins Gesicht zaubern?

GLOW — CREATIVE TEAMLEAD [AD & DESIGN

Caption
UKRAINEHILFE

Du willst ein Zeichen setzen gegen Unterdriickung, Hass und Krieg?

Deine Hilfe wird dringend benétigt. Deine Hilfe wird dringend gebraucht. Die
letsact-App zeigt dir an, wo in deiner Umgebung Bedarf an Freiwilligenarbeit
besteht. Damit findest du schnell und unkompliziert das Engagement, das
100% zu dir passt. Mach den Unterschied!

tletsact #letsactapp #tgemeinsamstark #helfenmachtglticklich #Ehrenamt
#tvolunteer #Kindernhelfen #Chancengeber #Unterschiedmachen

Caption
CLEANUP

Du willst dabei helfen, unsere Umwelt
sauberer und damit gesiinder zu machen?
Deine Hilfe wird dringend gebraucht.

12
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UADRIGA

BRAND DESIGN

DACHMARKEN—REBRANDING /[CORPORATE IDENTITY — "KEEP QUESTIONING”

Quadriga Media Berlin GmbH bildet gemeinsam mit der Quadriga Hochschule
Berlin GmbH ein wachsendes Medien- und Weiterbildungsunternehmen mit 230
Mitarbeitern, das es sich zur Aufgabe gemacht hat, Fach- und Flhrungskréfte zu
vernetzen und weiterzubilden. Angebote zur kontinuierlichen Weiterbildung im
akademischen und nicht-akademischen Bereich, die Betreuung von Verbéanden,
das Verlegen von Fachmedien und die Veranstaltung von Tagungen, Kongressen
und Awards flr Berufsgruppen an der Schnittstelle von Politik, Wirtschaft und
Medien gehdren zum Portfolio der Unternehmensgruppe.

Relaunch zur Scharfung der Markenidentitdt im Rahmen eines Change-Prozesses.
Visualisierung der DNA des Unternehmens ,Weiterbildung von Professionals®.

Der Claim ,keep questioning” feiert die Frage als Motor flr so unterschiedliche
Entwicklungen wie Persdnlichkeitsreifung, Ideenfindung oder Transformations-Initial.
Die Schaffung einer eigenen Vision bildet den Zielpunkt. Dieses Credo wird bei
Quadriga nach innen gelebt und Uber die breite Produktpalette der Sub-Brands
konsequent nach aufen getragen.

Da die Entwicklung visueller Identitdten und deren crossmediale Deklination der
Corporate Design-Elemente den Schwerpunkt meines kreativen Schaffens bildet,
begleitete ich das Projekt nicht nur konzeptionell in meiner Rolle als Creative Team
Lead, sondern wurde als gestaltende Art Direktorin auch selbst tatig.



LOGOVARIANTEN (Auswahl) QUADRIGA — CREATIVE TEAMLEAD |AD & DESIGN 14

Dachmarke Quadriga mit Claim
Sub-brands Quadriga Hochschule und Deutsche Presseakademie

#keepquestioning

keep questioning

Quadriga Hochschule



QUADRIGA — CREATIVE TEAMLEAD |AD & DESIGN

> https://www.quadriga.eufen/


https://www.quadriga.eu/en/

LOCATION BRANDING
/Launch des neuen Marken-Brandings im Rahmen
des Kommunikationskongresses im bcc Berlin




GESCHAFTSPAPIERE, MERCHANDISE ARTIKEL (Auswahl) QUADRIGA — CREATIVE TEAMLEAD |AD & DESIGN
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VERTRIEBSMANAGEMENT-
KONGRESS vw«

IDENTITY [ WERBEMITTEL [ LOCATION BRANDING [ EVENT-FOTOGRAFIE | VIDEOPRODUKTION

Unter dem Motto #MISSIONSALES - Expedition in unbekannte Welten versammelten

sich beim Vertriebsmanagementkongress (VMK) 2019 in Berlin wieder 500+ Entwicklung einer guten Story, die zweierlei leistet: a) ein Produktmarketing mit

Vertriebsexperten aus dem gesamten deutsprachigen Raum. hohem Schauwert und variantenreichen Spielformen und b) ein kreatives
Social-Event, das die ebenso anspruchsvolle wie abenteuerlustige Zielgruppe

Der Vertriebsmanagementkongress wird jahrlich gemeinsam vom Bundesverband der Vertriebsmanager anspricht.

der Vertriebsmanager (Die Vertriebsmanager) und Quadriga veranstaltet.
Anleitung und Supervision bei: Erarbeitung des Briefings, Konzeption, Umsetzung
der kanalUbergreifenden Marketingmapnahmen
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LOCATION BRANDING [EVENTFOTOGRAFIE [VIDEO-PRODUKTION QUADRIGA — CREATIVE TEAMLEAD |AD & DESIGN 22

- Videotrailer
Veranstaltungsimpressionen



https://www.youtube.com/watch?v=YIfPdSL-AQs
https://www.youtube.com/watch?v=YIfPdSL-AQs
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EUROPEAN COMMUNICATION
SUMMIT ecs

IDENTITY /WERBEMITTEL [LOCATION BRANDING [EVENT-FOTOGRAFIE [VIDEOPRODUKTION

Der ECS ist das jéhrliche Flagship Event fUr internationale Kommunikations-
und PR-Fachleute. Die Veranstaltung bringt hunderte von brancheniibergreifenden  Entwicklung einer Asthetik und modularen Bildsprache, die das Thema ,Trans-

FUhrungskraften aus den Bereichen Kommunikation, PR, Offentlichkeitsarbeit formation in Kommunikation® visualisiert und fur ein internationales Publikum
und Unternehmensangelegenheiten zusammen, um die Verdnderungen und aufbereitet. Nachdem der ECS jahrelang in Brissel tagte, sollte nun der Standort-
Herausforderungen zu erértern, mit denen die Kommunikationsfachleute von wechsel nach Berlin promotet werden.

heute konfrontiert sind.
Anleitung und Supervision bei: Erarbeitung des Briefings, Konzeption,

Das Thema des Gipfels im Jahr 2018 lautete ,Transformation* Umsetzung der kanalUbergreifenden Marketingmapnahmen
Art Direction und Design von Werbemitteln (Broschuren, Anzeigen, SM-Assets)



QUADRIGA — CREATIVE TEAMLEAD [AD & DESIGN



LOCATION BRANDING [EVENTFOTOGRAFIE [VIDEO-PRODUKTION QUADRIGA — CREATIVE TEAMLEAD |AD & DESIGN 25

- Videotrailer
Veranstaltungsimpressionen



https://www.youtube.com/watch?v=mBI9c_ERp1I&t=7s
https://www.youtube.com/watch?v=mBI9c_ERp1I&t=7s

VERANSTALTUNGSBROSCHURE QUADRIGA — CREATIVE TEAMLEAD [AD & DESIGN 26




FLO

KLASSIK VERSTEHEN

MOBILE-APP, UI/JUX-DESIGN

Die FLO-App ist ein Projekt, das ich zusammen mit dem Klassik-Erklérer
Dariusz Szymanski entwickle. Die App funktioniert bei Sinfonien, Sonaten, Konzer-
ten und anderen Gattungen der klassischen Musik.

Wie ndhere ich mich als Nichtmusiker klassischer Musik? Die erste Antwort lautet:
Ganz praktisch - indem ich Konzerte besuche und mir CDs anhére. Wie kann ich
dabei mein Horerlebnis weiter vertiefen? Indem ich versuche, die gehérte Musik zu
verstehen. Und hier haben wir ein Problem. Es gibt zwar viele Klinstlerbiographien
und Konzertfuhrer, aber diese gehen oft von Notenkenntnissen und theoretischem
Vorwissen aus und bringen einen selbst dann beim Héren nicht wirklich weiter.

Und hier greift die App. Sie funktioniert wie ein KonzertfUhrer mit Horbeispielen.
Also eine Art Konzertlexikon von A-Z (sortiert nach Komponistennamen).

Konzeption, Art Direction, Design, Prototyping
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FLO — KLASSIKMELODIEN-ERKENN-APP [MOBILE-APP, UIJUX-DESIGN

- Play Prototype

FREELANCE | ART DIRECTION & DESIGN

Mehr Spaf3 mit Klassik!

FLO, der interaktive Klassik-KonzertfUhrer
spielt Ihnen die wichtigsten Melodien eines
klassischen Musikstlickes vor — verbunden
mit einer kurzen Charakterisierung wie:
“Diese Melodie stellt Harriet Smithson, die
Angebetete des Komponisten, dar.” oder:
“Diese Melodie imitiert einen Tanz aus dem
18. Jahrhundert” ...

Bereits das Wiedererkennen der Hauptmelo-
dien (sogenannter “Themen”) in einem
klassischen Werk garantiert Aha-Effekte.

Die App versorgt Sie darUberhinaus mit
Zusatzinformationen wie: “Die spannendste
Stelle des Werkes” (“Der H6hepunkt:

Ein Blechblaserchoral”), “Gut zu wissen”
(“Diese Stelle leitet die Sendung ,Das literari-
sche Quartett’ ein”) und ahnliches mehr.

28


http://
https://youtu.be/toD8LqSpPfQ

FLO — KLASSIKMELODIEN-ERKENN-APP [MOBILE-APP, UI/UX-DESIGN
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ROARING DRAGON

USER INTERFACE DESIGN

~Roaring Dragon® ist die deutsche Antwort auf authentische Hochleistungs-
wokbrenner. Mit seinen 24 kW ist er MarktfUhrer im européischen Raum und ein
-Must-Have“ flr die AuBenklche jedes Asien-Food-Fans.

Re-Design der Webprasenz/ Zusammenlegung mit Shop-Modul. Ziel der Uberarbei-
tung des existierenden Designs ist eine stérkere Differenzierung gegentiber dem
Wettbewerb. Wichtig ist eine deutlich wiedererkennbare rdumliche Strukturierung der
Landing Page und der Unterseiten.

Das Projekt befindet sich aktuell noch im Umsetzungsprozef.

Gestaltungskonzeption, Art Direction & Design
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/6) E%AAFggﬁ DRAGON WOKBRENNER a a4 ¥ DE EN

LANDING PAGE e KONZEPT [ART DIRECTION & DESIGN

Wok-Station Made In Germany mit Fest eingebauter Dragon , Executive”
integriertem Dragon ,Executive’ Wokbrenner  Wokbrenner. Flexibel und praktisch. Immer
und grofler Arbeitsfliche. Power und startklar fir iberall draufien
Bequemlichkeit fiir Aufien-kiiche und

Terrasse.

Produktiibersicht Produktiibersicht

& K9

ROARING DRAGON - DA

Mit 24 kW Leistung starkste Wokbrenner auf dem eu

CE-und TOV zertifizierte Anschlusstechnik Made in G
fir authentisches Kochen in Ihrer Aufienkiiche und i

DRAGON ESSENTIALS

Dragon Power will beherrscht sein. Das richtige Handwerkszeug ist essentiell,

DRAGON-POWER IN 3 VARIANTEN

Kochgerét, Brenner-Zubehdr, Spices & Rubs, etc.

\” \” \”

DRAGON DRAGON DRAGON
WOKBRENNER WOK-STATION WOK-TABLE

DRAGON EXECUTIVE WOKBRENNER

EXECUTIVE ,READY-TO-WOK" SET COOKING-KNIFE WOKSET-ASIA-DELUXE E:\(r::slscm WOK :::GDN—BB!}BRISKET— HITZESCHUTZ-GRIFFSET  STRAINER
EXECUTIVE SET MIT PLANCHE

DRAGON WOKBRENNER CHIEF & SETS

DRAGON WOKBRENNER CHIEF

COMPACT & SETS

Wok-Station Made In Germany mit Fest eingebauter Dragon ,Executive”
integriertem Dragon , Executive” Wokbrenner Wokbrenner. Flexibel und praktisch. Immer
und grofer Arbeitsflache. Power und startklar fiir iberall draufien

Bequemlichkeit fiir Auften-kiiche und

Terrasse. KURSE/ SEMINARE/ EVENT
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KLASSIK UNFRISIERT

EDITORIAL DESIGN

Wie befreien wir die klassische Musik aus dem Handtédschchen-Ghetto?

Mit Punk! Und Texten von Dariusz Szymanski. Sondernummer, kleine Auflage, Ein Magazin als Akquise-Instrument: Das Heft soll den Stil und den Punk von

gibt’ s nur unterm Ladentisch neben den anderen Drogen. Herrn Szymanski Lesern naherbringen, welche ihn noch nicht erlebt haben oder
kennen. Zielgruppe sind Intendanten, Festivalveranstalter, Redakteure von
Funk- und Fernsehen. Das Magazin soll die Tur 6ffnen, mit diesen Entscheidern
ins Gesprach zu kommen um gemeinsame Projekte und Ideen zu entwickeln.

Konzeption, Art Direction und Design
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Antje v. Daniels | Dipl.-Designerin

+49 177 6198235
antjevdaniels@gmail.com

designvondaniels.com
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